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Vorgeschichte des Projekts

« Am 15.11. 2003 wurde der Bonner Blcherschrank
auf der Poppelsdorfer Allee enthullt. Es sollte ein
Gemeinschaftsmobel aller Blirger werden.

* Im Wettbewerb der Burgerstiftung Bonn war diese
ldee auf den 2. Platz gekommen und wurde mit 2.000
€ gefordert. Etliche Spenden kamen hinzu.

* Die Idee des o6ffentlichen Blcherschranks hatte Trixy
Royeck, Studentin der Innenarchitektur an der
Fachhochschule Mainz.

* Gebaut hat ihn Jlirgen Greve, MObelbauer, Architekt
und Designer aus Dusseldorf.
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Vorgeschichte des Projekts

« Die offizielle Bezeichnung lautet ,,Offener Blicherschrank®.

 Der Bonner Generalanzeiger hat das Mobel einen
,~ochrank flr ausgesetzte Blcher” genannt.

« Man kdnnte auch von ,Futterstelle fur wandernde
Leseratten” sprechen.

* Ein Kollege hat gesagt: ,Das ist ein Markt".

* Im Worterbuch Okonomische Bildung heildt es: ,,Ein Markt
ISt ein Mechanismus, Uber den Anbieter und Nachfrager in
Beziehung treten, um Waren oder Dienstleistungen zu
tauschen und deren Preise und Mengen zu ermitteln.”
(WOB, 2008, S. 230)
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Durchfuhrung der Erhebung

= Mindliche Befragung
» standardisierter Fragebogen
» 14 Studierende
» Uber 2 Wochen in 2 Schichten pro Tag
» Werktage und Wochenende
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Durchfuhrung der Erhebung

* Fragebogen
1. Soziodemographische Angaben
2. Erreichbarkeit des Bucherschranks
3. Art und Weise der Nutzung
4. Soziale Kontakte

5. Kritik und Anregungen
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Ergebnisse der Befragung
1. Soziodemographische Angaben - Geschlecht

Anteil in %
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Ergebnisse

1. Soziodemographische Angaben - Alter

Anteil in %
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Ergebnisse
1. Soziodemographische Angaben - Einkommen

Anteil in %
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Ergebnisse
1. Soziodemographische Angaben — Bildungsabschluss
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Ergebnisse
2. Erreichbarkeit des Bucherschranks

Wann haben Sie den Bicherschrank zum 1. Mal genutzt?

Anteil in %
35
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W Jahr der 1. Nutzung
Erdffnung Blcherschrank: 1.0kt. 2003
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Ergebnisse

tbonnI

2. Erreichbarkeit des Bucherschranks

Woher kennen Sie den Bucherschrank?

Anteil in %
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Ergebnisse
2. Erreichbarkeit des Blicherschranks
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2. Erreichbarkeit des Blcherschranks .
JJ) Einzugsgebiet 1 Standort
() Einzugsgebiet 2 Bucherschrank ™
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Anteil in % @) Einzugsgebiet 4
50 44,74%
45 -
40 -
35 -
30 -
25 - -
o0 18,05%
15 - - -
10 . 7,52% 7,52%
5 _
0 _

Einzugsgebiet 1 Einzugsgebiet 2 Einzugsgebiet 3 Einzugsgebiet 4



universit'aitbonnl

Ergebnisse

3. Art und Weise der Nutzung - Kernfrage

Stellen Sie Bucher tendenziell haufiger in den Schrank oder

nehmen Sie eher nur Blucher heraus?

Anteil in %
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Ergebnisse

3. Art und Weise der Nutzung — Kernfrage
Geschlecht

Anteil in %
80

M Herausnehmer

o
61,1% 53.2%

31,8%

mannlich

[JHineinsteller

weiblich
16

@ Hineinsteller und Herausnehmer



universitétbonnl

Ergebnisse

3. Art und Weise der Nutzung — Kernfrage

Altersklassen
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Ergebnisse
3. Art und Weise der Nutzung — Kernfrage

Anteil in % Verfigbares Einkommen
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Ergebnisse
3. Art und Weise der Nutzung — Kernfrage

Anteil in % Status
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Ergebnisse

3. Art und Weise der Nutzung — Kernfrage
Charakterisierung der Nutzergruppen

Herausnehmer

Hineinsteller

= Eher mannlich

= Eher janger

= Viele Schuler und
Angestellte

= Eher welblich
= Eher alter

= Eher mit hohem Netto-
Haushaltseinkommen

* Viele Rentner,
Angestellte,
Selbststandige
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Ergebnisse
= Art und Weise der Nutzung

Ist der Bucherschrank fur Sie eine Alternative zur Blicherei?

Anteil in %
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Ergebnisse
= Soziale Kontakte

Kommen Sie hier auch mit anderen Menschen ins Gesprach
und tauschen sich aus?

Anteil in %
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Ergebnisse
= Kritik und Anregungen

Kdnnten Sie sich vorstellen, dass ein dhnliches
Versorgungssystem auch auf andere Bereiche Ubertragbar
ware? .
Beispiele:
-CDs, DVDs, Spiele

Anteil in % -Kleidung
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Ergebnisse
= Kritik und Anregungen

Stort Sie etwas an dem Bilcherschrank?

Wenn ja, was ist es?

* 51 % der Befragten aul3erten Kritik

Beispiele:

- oft defekte Tlren

- Verschmutzungen

- mangelnde Beleuchtung (besonders abends und im Winter)

- Vandalismus

- missbraucht zur Altpapierentsorgung (z.B. Telefonbtcher, kaputte Blicher)

- gewerbliche Nutzung etc. ”



universit'atbonnl

Erganzender Erfahrungsbericht

= Eigendynamik = Bildung von selbstauferleqgten Regeln und Normen

« Saubern und AufrAumen: Aufrechterhaltung der Funktionsfahigkeit
« Uberpriifung der ,korrekten Nutzung®, obwohl keine festen Regeln

bestehen
Beispiele:

- Menschen, die viele Bucher auf einmal mithehmen, werden darauf
aufmerksam gemacht,

- gewerbliche Nutzung: Bucher werden entnommen und zum

Antiquitatenhandler gebracht

= |[deologie weiterreichen: z.B. Wachturm, Kommunistisches Manifest

= Okologisch und sozial korrekte Entsorgung: Buch als Wertgegenstand,
25

Wohnungsauflosung
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Fazit

e Der Bucherschrank trifft auf Resonanz in der Bevolkerung.

 Die Nutzer weisen unterschiedliche Verhaltensmuster
auf (geben, nehmen, geben & nehmen).

* Ein Tausch im klassischen Sinne liegt nur ausnahmsweise
vor

« Es handelt sich um Angebote flr einseitige freiwillige
Ubertragungen einerseits und friedliche Aneignung
andererseits mit Umverteilungseffekt.

« K. E. Boulding nennt das ,Transferokonomie“ und sieht als
Motiv das Solidaritatsprinzip. Weitere Motive kommen im,,
Einzelfall hinzu.
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!
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